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Méthodologie  

Å Une enquête réalisée par Internet du 6 au 9 novembre 2015  

Å Un échantillon de 1 048 personnes, représentatif de la population française 

Å Les questions permettaient notamment :  

- ŘΩŜǎǘƛƳŜǊ la notoriété spontanée et assistée de la destination Aude 
Pays Cathare,  

- de préciser les images associées au territoire et la perception ŘΩ!ǳŘŜ 
Pays Cathare, 

- ŘŜ ŘŞǘŜǊƳƛƴŜǊ ƭŀ ǇŀǊǘ ŘŜǎ ǊŞǇƻƴŘŀƴǘǎ ǎΩŞǘŀƴǘ ŘŞƧŁ ǊŜƴŘǳǎ ǎǳǊ ƭŜ 
territoire et leur(s) mode(s) de consommation principaux, 

- ŘΩŞǾŀƭǳŜǊ ƭΩƛƳǇŀŎǘ ŘŜǎ ŎŀƳǇŀƎƴŜǎ ŘŜ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ 
départementale et nationale. 
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Situation géographique  

Dans quelle région situeriez-vous le Pays Cathare ? 
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   49% 
33% 

Moins dô1% 1% 2-4% 5-9% 10-30% Plus de 30% 

Č La localisation du Pays Cathare est 
assez bien identifiée, plus des ¾ le 
positionnant en Région Languedoc-
Roussillon et Midi Pyrénées. 

Č Près de 20% le situent dans les 
Régions limitrophes.  

Č Seulement moins de 5% des 
personnes le situent dans la partie 
nord de la France. 
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Situation géographique  

Dans quel département situeriez-vous le Pays Cathare ? 

33% 

19% 

10% 

11% 

Moins dô1% 1% 2-4% 5-9% 10-30% Plus de 30% 

Č [Ŝ ŘŞǇŀǊǘŜƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩ!ǳŘŜ Ŝǎǘ 
assimilé pour 1/3 des répondants 
ŀǳ tŀȅǎ /ŀǘƘŀǊŜ ǎǳƛǾƛ ŘŜ ƭΩIŞǊŀǳƭǘ 
avec 19% des répondants. 

Č Le Tarn et les Pyrénées-
Orientales sont au dessus de 
10%, la Haute-DŀǊƻƴƴŜΣ ƭΩ!ǊƛŝƎŜ 
sont respectivement à 9 et 8%. 

Č A noter les chiffres significatifs 
des départements pyrénéens et 
du littoral de PACA. 
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Situation géographique  

Č Le principal site associé au Pays 
Cathare est la ville de 
Carcassonne, citée par plus de 6 
répondants sur 10. 

Č La 2e ville mentionnée est 
Narbonne avec 22%. 

Č Les villes citées ensuite sont 
situées dans le Pays Cathare 
ƘƛǎǘƻǊƛǉǳŜ ŘŜ ƭΩ!ǳŘŜΣ ŘŜ ƭΩ!ǊƛŝƎŜΣ 
du TŀǊƴΣ ŘŜ ƭΩIŞǊŀǳƭǘΣ ŘŜ ƭŀ IŀǳǘŜ-
Garonne. 
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Destinations françaises attractives  

Č Les Pyrénées se classent au 6ème rang, le Languedoc au 8ème, ƭΩ!ǳŘŜ au 9ème rang et le 
Pays Cathare au 26ème rang. 
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Destinations françaises attractives  

Č Carcassonne se classe au 1er rang des villes que les vacanciers interrogés souhaitent 
découvrir (9ème pour Toulouse, 16ème rang pour Narbonne,  
19ème rang pour Albi). 
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Destinations françaises attractives  

Č Port Leucate et Gruissan se 
classent respectivement au 13ème 
et 14ème rang des stations littorales 
où les vacanciers interrogés 
souhaiteraient passer leurs 
vacances. 
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Personnes interrogées  

Régions 

ÅConseil Régional Languedoc-Roussillon : Elisabeth Barincou 

ÅConseil Régional Midi-Pyrénées : Philippe Clary 

ÅCRT Languedoc-Roussillon : Philippe Berto 

ÅCRT Midi-Pyrénées : Igor Knibiehly 

Départements  

ÅCDT Haute-Garonne : Jean Micoud 

ÅCDT Hérault : Pascal Schmid 

ÅCDT Ariège : Alain Leplus 

ÅConseil Départemental de ƭΩ!ǊƛŝƎŜ : Nathalie Bordenave 

Villes 

ÅVille de Toulouse : Sylvie Rouillon Valdiguié 

ÅOT de Toulouse : Jérôme Gorisse 

ÅOT de Toulouse : Muriel Martin 

ÅVille de Carcassonne : François Mourad 

Sites et partenaires 

ÅAéroport de Carcassonne : Christian Lannoy  

ÅAbbaye de Fontfroide : Antoine Fayet 

ÅGDF Aude : Catherine Calley 

ÅClub Hôtelier Toulousain : Sandra Lampée-Baumgartner 
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Pays Cathare : Le Périmètre  

« [Ŝ tŀȅǎ /ŀǘƘŀǊŜΣ ǳƴŜ ǘƘŞƳŀǘƛǉǳŜ Ǉƭǳǎ ǉǳΩǳƴ 
périmètre territorial » 

« Le Pays Cathare sans Albi et 
Toulouse  
œŀ ƴΩŀ Ǉŀǎ ŘŜ ǎŜƴǎΧ ŜƴŎƻǊŜ Ŧŀǳǘ-il 
proposer une offre structurée » 

« [Ŝ tŀȅǎ /ŀǘƘŀǊŜ ŎΩŜǎǘ ŜǎǎŜƴǘƛŜƭƭŜƳŜƴǘ ƭΩ!ǳŘŜ Ŝǘ 
ƭΩ!ǊƛŝƎŜΣΧ » 

« Le Pays Cathare une destination peut-être mais 
surtout une thématique porteuse pour les Français, 
ƭŜǎ !ƭƭŜƳŀƴŘǎΣ ƭŜǎ /ŀǘŀƭŀƴǎΣΧ ǳƴŜ ƳŀǊǉǳŜ ŦŀƛōƭŜ Ł 
ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭ ». 

« Le périmètre du Pays doit être le 
périmètre de la réalité de ƭΩƻŦŦǊŜ » 

« Le Pays Cathare ne doit pas seulement être une 
ŘŞƳŀǊŎƘŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ Ƴŀƛǎ ǎΩŀǇǇǳȅŜǊ ǎǳǊ ǳƴŜ ƻŦŦǊŜ 
avec du contenu pour une destination élargie de 
ƭΩIŞǊŀǳƭǘ Ł ƭΩ!ǊƛŝƎŜΣ ŘŜ ƭΩ!ǳŘŜ ŀǳ ¢ŀǊƴΣΧ ŘŜǎ 
Pyrénées à la Méditerranée » 
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Pays Cathare : Le Périmètre  

« Le Pays Cathare répond à quelques segments de 
clientèles, ƛƭ Ŧŀǳǘ ƭΩŞƭŀǊƎƛǊ ǇƻǳǊ ŘƻƴƴŜǊ Řǳ ζ sens » à 
ŘŜǎ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴǎ ǇŜǳ ŎƻƴƴǳŜǎΣΧ » 

« Le Pays Cathare doit symboliser le 
« slow tourisme » rural et urbain en 
contre-ǇǊƻƎǊŀƳƳŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ƻŦŦǊŜ 
littorale » 

« Un territoire est connu par ses 
produits, le Pays Cathare peut-être une 
des grandes marques de la Grande 
Région à la condition de créer une offre 
de qualité »  

« Le Pays Cathare est trop flou dans la tête des 
publics, ƛƭ Ŧŀǳǘ  ǎΩŀǇǇǳȅŜǊ sur Carcassonne, 
¢ƻǳƭƻǳǎŜΣ !ƭōƛΣ CƻƛȄΣ Χ ǇƻǳǊ ŦŀƛǊŜ ǊŀƛǎƻƴƴŜǊ ƭŀ 
destination » 

« Le Pays Cathare peut être un grand site de la 
nouvelle grande Région et un accélérateur de 
montée en gamme et en qualité «  

« Le Pays Cathare de par son périmètre 
ƛƴǘŜǊŘŞǇŀǊǘŜƳŜƴǘŀƭ Řƻƛǘ ǎΩŀǇǇǳȅŜǊ ǎǳǊ ǎŜǎ 
ǇƻǊǘŜǎ ŘΩŜƴǘǊŞŜ ǉǳŜ ǎƻƴǘ  ǎŜǎ ǾƛƭƭŜǎ ǇƘŀǊŜǎ » 
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Représentations de la destination  

Å Les premiers termes pour caractériser spontanément le 
Pays Cathare font référence à la beauté de la 
destination, pour 37% des répondants, à la fois chez les 
consommateurs et les non-consommateurs. 

Å /ΩŜǎǘ ensuite la dimension historique qui est mise en 
avant, pour 18% des répondants, et 30% des 
consommateurs. Les non-consommateurs mettent 
davantage en avant ƭΩŀǎǇŜŎǘ climatique (chaleur, soleil). 

Å A noter, deux images assez particulières : 

- le caractère « sauvage » et « fier » de la 
destination, qui ne se livrerait pas facilement (18% 
des répondants, surtout des consommateurs),  

- et ƭΩŀǎǇŜŎǘ « énigmatique », lié aux secrets et aux 
légendes du territoire, qui se distingue nettement 
de la thématique historique (6% des répondants). 
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Représentations de la destination  

Quelles images associez-vous au Pays Cathare ? 

52% 24% 

14% 

24% 

3% 7% 

40% 

2% 

31% 

8% 6% 

12% 21% 9% 15% 

Č Les sites et paysages historiques arrivent nettement en tête : 52% pour le Château de Quéribus et 
40% pour la cité médiévale de Carcassonne.  
Č La gastronomie est également bien représentée, puisque le cassoulet évoque le Pays Cathare pour 3 

répondants sur 10. 
Č Les activités de loisirsΣ Ł ƭΩƛƴǾŜǊǎŜΣ ǎƻƴǘ ǇŜǳ ŀǎǎƻŎƛŞŜǎ Ł ƭŀ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴ. 
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Perception de la destination  

Å La thématique historique est davantage mise en avant, par 70% des répondants. 

Å Les thématiques Culture et Nature sont citées chacune par près de 6 répondants 10. 

Å La thématique « Art de vivre » est bien représentée, avec près ŘΩ1/3 des répondants qui considèrent 
ƭΩ!ǳŘŜ Pays Cathare comme une destination gastronomique et viticole. 

Å En revanche les activités de loisirs (balnéaires, sportives) sont peu mentionnées, comme sur le mur 
ŘΩƛƳŀƎŜǎ. 

Plus naturelle 

que culturelle 

Viticole Naturelle 

Plus culturelle 

que naturelle  

Sportive 

Gastronomique 

Les aspects surreprésentés* par type de répondants 

*La surreprésentation signifie que le type de 

répondants a tendance à citer davantage  ce terme 

que les autres types de répondants. Cela nôimplique 

pas que le terme soit la réponse la plus citée. 
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Campagne Nationale  

Surprenante Méditerranée  

Å 1 répondant sur 10 a déjà vu ƭΩǳƴŜ des affiches Surprenante 
Méditerranée. 

Å Le principal canal est la presse écrite. 

 

NB : Questions posées en janvier 2016 à un échantillon représentatif 

de 3000 Français comptant réaliser un séjour de vacances en 2016 


